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Was ist ein Finfluencer?

Ubersicht  Videos  Shorts Live Playlists Community

Was jeder {iber Finanzen wissen sollte, in nur 25 Min. (1)

Unser Depot-Testsieger: » »

.

Finanzen und Investieren verstehen - in unter 25 Minuten!

Person oder Teams, die Inhalte zu
Finanzthemen erarbeiten und Uber
Social Media veroffentlichen

Durch ihre Kommunikation kdnnen
sie Einfluss auf die Entscheidungen
von Anlegenden nehmen

Sie kommunizieren und interagieren
zeitnah und regelmafig mit ihren
Followern — und kdnnen so auch zu
Multiplikatoren werden

UNIVERSITAT
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Markttberblick




Finfluencer im DACH-Raum

Finfluencer-Marktentwicklung im DACH-Raum
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Anzahl der Finfluencer
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Breites Reichweitenspektrum

Anzahl der Finfluencer

Verteilung der Finfluencer nach Typen Finfluencer-Typen und ihre Reichweite (n=278)
(n=278)
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TOP38 Finfluencer (Macro-F)

Nr. Name

Immo Tommy
professorfinanzen
finanzfluss

Teaching Finance

1

2

3

4

5 bodoschaefer
6 Finanzhacks
7 Finanznerd
8 frank_thelen
9 finanztip

10 finanzenmitercan

11 aktienmitkopf

12 florian.homm.official
13 Investment Punk

14 Investscience

15 etf.elias

16 madamemoneypenny
17 kochwallstreet

18 Vermietertagebuch

19 diefinanzdenker

Follower

2452 752
2276538
1845 964
1592 842
1403 809
1223136
1110150
1090 444
1088 462
684 056
661 721
460 201
415 682
406 479
377 600
352 857
316 675
315376
307 174

Website

https://immo-tommy.de/

https://www.profinanz-akademie.de/

https:/imww.finanzfluss.de

https://teachingfinance.de

https://www.bodoschaefer.de

https://finanzhacks.de/

https://linktr.ee/finanznerd

https://frank.io/de/
https://www.finanztip.de

https://iwww.dream-realize.de/

https://www.aktienmitkopf.de/

https://mwww.florian-homm.com/

https://www.investmentpunk.com/

https://www.investscience.de/
https://etf-elias.de/
https://madamemoneypenny.de

http://markuskoch.de/
https://vermietertagebuch.com

https://finanzdenker.de/

Nr.

20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38

Name

finanzasiate
caminvesta
erichsenlars

flo.pharell
flame.finance
steuernmitkopf_official
Talerbox
finanzheldinnen
techaktien
finanzen.einfach.verstehen
Finanz-Kroko
dividente

finanzbaer
Aktienfreunde
jensrabe_official
Aktiengram

Aktien 4 Future
kapitalkoalas

Die Aktionaere

Follower

258 365
237 320
221850
220622
216 723
203 588
193 001
181 652
174 970
170 691
168 804
153 086
152 278
151977
134078
123174
122 750
120 281
119 906

Website

https://finanzasiate.de/

https://caminvesta.de/

https://www.lars-erichsen.de/

https:/mww.flopharell.com/

https:/mww.steuernmitkopf.de

https://talerbox.com
https://finanz-heldinnen.de/

https://cliqe.bio/Techaktien

https://finanzeneinfachverstehen.de/

https:/mww.finanz-kroko.de

https://dividente.de
https://linktr.ee/Finanzbaer

https://mwww.aktienfreunde.com

https:/mww.jensrabe.de/

https://aktiengram.de/
https://aktien4future.de

https://kapital-koala.de/

https://biography-root.com/die.aktionaere/
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Dominanz alter Strukturen

Geschlechterverteilung von Finfluencern

(n=278) @

= Weiblich r@ﬁ 1 665 374 6%
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Fortschreitende Institutionalisierung

Grad der Institionalisierung von Finfluencern

(n=278)

fm

= Person
= Gesellschaft

= Nicht identifizierbar

64%

Arbeit in Teams
(n=278)

Arbeit in Team

TOP 38
45% OOO "la
(\m’\ nein
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Finanzbildung im Fokus der Kritik

Wer ich bin

Ich bin Natascha Wegelin, Grinderin und Geschdftsfuhrerin der Finanzbildung der Finfluencer

(n=278)

Madame Moneypenny GmbH, Bestseller-Autorin und deine

Mentorin.

Vor einigen Jahren habe ich aufgrund meiner eigenen

Unwissenheit, Naivitat und Bequemlichkeit bei einer schlechten
Finanzberatung fast 18.000 Euro verloren. Damals habe ich mir
geschworen, dass mir so etwas nie wieder passiert. Ich wusste:
Niemandem sind meine Finanzen so wichtig, wie mir selbst. Ich = Ja

muss meine Finanzen selbst regeln, es ist alternativlos. Nein

Durch Uber 1.000 Stunden Selbststudium, ca. 200 Bucher und = Nicht identifizierbar
Seminare habe ich mir das notwendige Wissen angeeignet, um mir
ein sicheres Vermdgen in Eigenregie aufzubauen. Dabei habe ich

ein System entwickelt, mit dem du das auch kannst.

https://madamemoneypenny.de/wer-ist-madame-moneypenny/

:_JE'TPI}]ECESITM 1fhill Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Briickner, K., Huster, V., Starke, E., & WeiR, E. (2024).


https://madamemoneypenny.de/wer-ist-madame-moneypenny/

Medien der Finfluencer

Website Blog Podcast

= Ja = Nein = Ja = Nein = Ja = Nein

3

1%

:_JE'TPI}]ECESITM 1fhill Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Briickner, K., Huster, V., Starke, E., & WeiR, E. (2024).



The Big Three

Anzahl der Finfluencer
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Social Media Kanéle der Finfluencer
und ihre Reichweiten (n=278)

Z
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Instagram TikTok YouTube Facebook Linkedin Twitter (X)

C—3 Anzahl der Finfluencer Anzahl der Follower
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Anzahl der Follower gesamt

Followerzahlen pro Social Media Kanal
n=278

Instagram 9736358

TikTok 8 857535

YouTube 6519309

Facehook . 1358643
Linkedin . 950682

Twitter (X) I488608
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Thematischer Fokus

. . H &
Themenschwerpunkte deutschsprachiger Finfluencer (n=278) a professorflnanzen &
Professorfinanzen
Geldanlage 39,2%
Finanzbildung 21,9%
63 Folgeich 1.6M Follower 17.8M Likes
. [ 4
Vermégensaufbau 16,9% e [Z] professorfinanzen@wecreate.media
) i 16378au I Trade Republic
Allgemeine Finanzen 11,5% o .
Tommy Pl & linktr.ee/Professorfinanzen
Immobilien 4.3% @ immod
Vide reator
) Europas groBter Immo-Influencer
Kryptowéhrun gen 2.5%  Vom Angestellten zum Millionar in 2 Jahren

Finanzielle Unabhangigkeit
P2P Kredite

Minimalismus

Finanzfiuss e Lerne wie du Immobilien kaufst, vermietest und vermdgend wirst ¥
& @Finanzfuss 1,17 Mio. Abonnenten 686 Videod @ go.immo-tommy.de/links
1,4% = e
"

OBERsiCHT viDEos SHORTS e PLAYLISTS COMMUNITY KANALE KANAUINFO
1.1%
zen wissen sollte, In nur 25 M. (1)
- ahon i unter 25 Minuten!
1 "} 0% Ziele setzen "
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Geschaftsmodell der Finfluencer

LeIStungsspektrum von Flnﬂuencern (TOP 38) W FINANZEN Wissen Steuern Investieren v Banken Blog Fiir Unternehmen
Basis: Website und Social Media VERSTEHEN
Affiliate Marketing I 95%
Seminare/Lemportale/Lernvideos NG 12%
Verkauf Tragemmedien, z.B. Bichem EEEG—_—_— 39% Neukundenaktion!
Abonnements von "Premiuminhalten” I 26% Eréffne bis zum 30.04.2024 ein Flatex Depot und
. : I erhalte 100€ Tradeguthaben.
11 Coachings ! Be!—atung I 21% Profitiere von kostenloser Konto- und
Verkauf Merchandising Artikeln T 11% Depotfiihrung und iiber 200 kostenlosen ETFs im

Sparplan!
Spenden M 8%

Display Advertising Il 5%

Verkaufvon Aktienanalysen Wl 5%

Gutesiegelvergabe W 3%

Fondmanagement W 3% .

https://finanzenverstehen.at/ (5.4.2024)

UNIVERSITAT

LEIPZIG Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Briickner, K., Huster, V., Starke, E., & WeiR, E. (2024).
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https://finanzenverstehen.at/

Kooperationen mit Brokern und Banken

Finfluencer arbeiten mit Finanzdienstleistern
in Form von Affiliate Marketing zusammen.

Diese gehen proaktiv auf Finfluencer zu, um
ihre Reichweite zu nutzen. In ihnrem Fokus:
die TOP Macrofinfluencer.

®* Mehr als die Halfte (55%) der TOP 38
Finfluencer arbeiten mit Online-/Neo-
Brokern zusammen. Dabei sind die Neo-
Broker Trade Republic (42%) und Scalable
Capital (26%) die relevantesten Partner.

®* Weniger als die Hafte (47%) der TOP 38
Finfluencer kooperieren (auch) mit Banken.
Hier dominiert die Consorsbank (29%), an
zweiter Stelle rangieren gleichwertig ING
und comdirect (je 16%).

UNIVERSITAT

LEIPZIG Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Briickner, K., Huster, V., Starke, E., & WeiR, E. (2024).




Themeninteressen der Follower

Konkrete Informationen zu einzelnen Investments
Analysen von Unternehmensaktien
Unterhaltsamer Content*

Tipps zu Finanzen allgemein (z.B. zur Geldanlage)
Personliche Geschichten der Finfluencer*innen*
Memes**

Eigene Aktienkaufe der Finfluencer*innen
Kauf-Empfehlungen

Gewinnspiele

Rabattcodes

Webinar- und Coaching-Angebot

uninteressant

Frage: ,Wie interessant findest du Beitrage zu folgenden Themen bei Finfluencern?”, Basis: Guiltige Werte, n (18-26) = 110, n (27-34) = 120, *p<0,05, **p<0,01

/

/

—e— 18 bis 26 Jahre
27 bis 34 Jahre

1

sehr interessant

5

UNIVERSITAT
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Mullner, J., Barrantes, E., Kovarova-Simecek, M., & Zilch, H. (2023).



Unabhangigkeit statt Partnerschaft

Vergleiche & Rechner Newsletter Uber uns O camin\/esta Dein erstes Investment Empfehlungen Finanztipps Buchtipps Kontakt

Finanzen Versicheruna Fpergie & Klima Recht Steysm Sparen im Alltag
. o .
Meine Empfehlungen fiir deinen
. . .
Férdere die finanzielle Bildung in Deutschland. Mit Deinem Beitrag hilfst Du uns, noch mehr Menschen Start in die Finanzwelt
2u erreichen

Es handelt sich hierbei um Affiliate-Links, mit denen du mich unterstitzen
wilrdest. Schalte ggf. deinen AdBlocker aus, um diese zu sehen.

Monatlicher Beitrag (jederzeit kiindbar)

Unser Abbuchungsintervall

[ e = &
caminvesta Insights Kaffee spendieren!

Bitte Zahlungsart wahlen

Du erhaltst regeimagig die neusten Finanztipps, Anleitungen Hier kannst du mir einen virtuellen Kaffee ausgeben und camin-
Z 2 cEnn Checklisten, Inspirationen & Buchtipps direkt in dein Postfach! vesta damit unterstiitzen. Danke ©
angegeben, ob sie Steuern abfiihrt oder nicht. Das geht auch aus dem jeweiligen
. Insights erhalten
Produktinformationsblatt der Bank hervar. g Kaffee ausgeben

UNIVERSITAT
LEIPZIG Ifhin
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Rechtlich nicht irrelevant

© Frorinunz Akademie |Efeme. . X

C @ 2% profinanz-akademie.de

KEINE FINANZ- ODER
ANLAGEBERATUNG!

(1) Der Anbieter iibernimmt keine Haftung oder Garantie fiir die Richtigkeit, Vollstandigkeit oder Aktualitét der in
der ProFinanz Akademie gemachten Angaben.

(2) Der Anbieter hat auf die in der ProFinanz Akademie verwiesenen von Dritten hinterlegten Informationen keinen
Einfluss und ist fur diese nicht verantwortlich. Der Ersteller hat diese Informationen nicht selbstandig Uberprift und
Ubernimmt keine Haftung oder Gewahr fir deren Richtigkeit.

(3) Die ProFinanz Akademie stellt nicht eine Aufforderung zur Zeichnung, zum Kauf oder zum Verkauf dar. Jedes
Investment in Aktien ist mit Risiken bis hin zum behaftet. gen zu /
Finanzanalysen von Dritten fassen diese lediglich zusammen bzw. geben sie in Ausziigen wieder. Die Meldungen
stellen aber weder eine Anlageberatung oder Anlageempfehlung noch ein Angebot oder eine Aufforderung zum
Abschluss besti i afte dar. Die und ige des Anbieters ersetzen nicht eine
individuelle anleger- und anlagegerechte Beratung. Daher ist jegliche Haftung fir Schaden aller Art (insbesondere

https://mwww.profinanz-akademie.de/

Rechtliche Aspelte, die von Finfluencern bertcksichtigt
werden (TOP 38)

Datenschutz

Haftung
Verbraucherstreitbeilegung
Urheberrecht

AGB

I 57 %
I 68%
I 68%
I 53%

I 16%

@osu re Finanz-/ Anlageberatung

C RE

Hinweisgebersystem flir rechtliche
VerstoRRe

0 3%

UNIVERSITAT
LEIPZIG Ifhin
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https://www.profinanz-akademie.de/

Methodik Studie
Finfluencer-Relations



Eine Frage der Perspektive...

Was sind Anforderungen der Investor Relations, Finfluencer und ihrer Follower an
Kooperationen zwischen Finfluencern und borsennotierten Unternehmen?

v

Perspektive 3:
Befragung von Followern

mindestens eines
Finfluencer-Profils

A 4

Qualitative Leitfadeninterviews

Erwartungen an
Kooperationen

normative
Anforderungen an
Finfluencer

A

. v

Perspektive 1:

Befragung von
Finfluencern aus dem

DACH-Raum

\

.

normative Anforderungen
an Finfluencer

v

Perspektive 2:

Befragung von IR Officers
aus Unternehmen, gelistet
im DAX, MDAX oder SDAX

normative Anfor-
derungen an IR

Erwartungen an
Kooperationen

normative
Anforderungen an
Finfluencer

UNIVERSITAT
LEIPZIG
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Experteninterviews mit drei Gruppen

15 Finfluencer

20 Follower

< investmentpunk &
< finanzfluss &
1581 159 Tsq
Beitrage  Follovie 1419 408Tsd. 190
Beitrage  Follower  Gefoigt
q y ¥/ 4 Gerald Hrhan

A A S — Tl Selimade Multi-Milliondr {50+ Mio € Imfl  finanzfluss
#2801, ] LIVE Immo Webinar

Group @ www punk-live.com/fimmo2024 izl [
# Finar die eigenan Hande nehmen!
b4 WFMn!Ym‘T e >1 |MOAms
uun starten [+Thomas' Depot]
® cwroehl & @ wwwfinanzluss definsta
DEUTZ JUNGHEINRICH et

Personen sind Full:mur

@ 09 64,4 Ted. . . J
Buitrige  Follower m Nachricht e
GREME - ﬂ ﬂ
. " | . ATIEN
in siger =5
# e

-BUI'J -UU @ ovtnec Pr st iy, Aktien Buddies by MVI

=g

freenet
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Ergebnisse




Welche Arten von Kooperationen mit Finfluencern gibt es?

Vergiitete * Affiliate Links
Kooperationen » Werbung oder Sponsoring auf den Kanalen der Finfluencer

Teilweise vergiitete * Podcasts mit CEOs
Kooperationen « Community Events

Nicht vergiitete * Interviews
Kooperationen e Austausch von Informationen

UNIVERSITAT
LEIPZIG Ifhin




Welche Ziele werden bei Kooperationen verfolgt?

Reputationsgewinn Kontakt zu Privataktionaren

Finanzbildung fordern . Jungeres Publikum erreichen

1

2
Steigerung der Reichweite 3. Bekanntheit steigern
Finanzieller Profit 4

el

Finfluencer als Multiplikatoren zur
Informationsvermittlung nutzen

5. Image verbessern

© WIN-WIN-WIN-KOOPERATIONEN

UNIVERSITAT
LEIPZIG




Wie sieht es mit einer Bezahlung aus?

,Mir hat ernsthaft mal ein TecDAX-
Unternehmen vor zwei Jahren
vorgeschlagen, wir machen eine
gemeinsame Veranstaltung, ich soll
dahin kommen und den Abend
moderieren, soll meine Follower
motivieren und sie sorgen firs
Catering. Und dann habe ich gefragt,
was mit meinem Honorar ist? Und sie
meinten, das sei doch ein Service, den
ich meinen Followern bieten kann.*

,Geld in die Hand nehmen, dass
jemand Uber uns berichtet? Das ist
schwierig. Das machen wir auch nicht
im institutionellen Bereich.”

UNIVERSITAT
LEIPZIG




Welche inhaltlichen Anforderungen gibt es?

* Keine Inhaltsvorgaben * Finfluencer als Analysten

» Kategorischer Ausschluss von inhaltlicher Informationsvermittiung im Vordergrund

Beeinflussung * Unabhangigkeit wichtig
e Kritik muss erlaubt sein subjektive Einschatzungen des
Investment

» Wahrung der kreativen Freiheiten

Ausnahme: Bei gemeinsamen Podcasts wird eine Moglichkeit zur besseren Vor- und
Nachbereitung gefordert © Absprache von Themenbldocken

.Keine starren Rahmenbedingungen, also
Kreativitat und spannendes Storytelling. Ein
witziges Videoformat kann nur dann
funktionieren, wenn das Unternehmen auch

entsprechende kreative Freiheiten gibt."
UNIVERSITAT a o
LEIPZIG E (Finfluencer:in)




Welche Anforderungen haben Finfluencern an Kooperationen (1/4)

,und nur weil jemand potenziell
sehr viel Reichweite hat, macht man da

vielleicht andere Zugestandnisse als bei
kleineren Finfluencern, die dann nicht so
Transparenz eine Verhandlungsmacht haben.”

(Finfluencer:in)
Respekt vor Unabhdngigkeit

Verantwortung gegeniiber Followern

UNIVERSITAT
LEIPZIG




Welche Anforderungen haben Finfluencern an Kooperationen (2/4)

,Diese Transparenz ist zwar unangenehm, weil man
nicht so viel feilschen kann, aber immer fair und ftr
eine lang andauernde Kooperation hilfreich.”

 —
Respekt vor Unabhdngigkeit

Verantwortung gegeniiber Followern

UNIVERSITAT
LEIPZIG




Welche Anforderungen haben Finfluencern an Kooperationen (3/4)

Transparenz
Respekt vor Unabhdngigkeit
,Viele Werbepartner wollen auch, dass ich
o sage, dass ich das nutze und wenn das
VEELATE TR TR L icht der Fall ist, dann sage ich auch nicht,
dass ich ein Produkt nutze.*

(Finfluencer:in)

UNIVERSITAT
LEIPZIG




Welche Anforderungen haben Finfluencern an Kooperationen (4/4)

die mir selbst nicht transparent alles
Transparenz Ubermittelt, sondern da muss ich
sagen, ich stell mich halt vor die
Community.“

- . (Finfluencer:in)
Respekt vor Unabhdngigkeit

Verantwortung gegeniiber Followern

UNIVERSITAT
LEIPZIG
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Ergebnis unserer aktuellen Studie:
Ethikkodex fur Finfluencer & Handlungsempfehlungen

5.1 Ethikkodex fiir Finfluencer

Transparenz und Offenheit

1. Finfluencer unterscheiden klar zwischen Fakten
und persanlicher Meinung. Sie machen deut-
lich, wann sie sachliche Informationen oder

o

Finfluencer halten sich an geltendes Recht. Sie
beachten rechtliche Vorgaben, einschlieBlich
bspw. der Marktmissbrauchsverordnung und
des Medienstaatsvertrags.

i und Unabhanglgkei

b

Finfluencer streben nach Wahrhaftigkeit. Sie

subjektive Einschatzungen wied

2. Finfluencer geben transparent ihre Informa
tionsquellen an.

gev die Richtigkeit ihrer Informatio-
nen und vermeiden Ubertreibungen oder Fal
schdarstellungen.

10.Finfluencer bewahren in Kooperationen ihre

3. Finfluencer lichen thre Qualifik
und ihr Vorwissen im Finanzbereich, um die
Basls ihrer Expertise zu verdeutlichen.

4. Finfluencer begrinden ihre Empfehlungen.
Sie sind in der Lage, ihre Aussagen zu Finanz
produkten durch die Darstellung von Vor- und
Nachtailen sowie Risiken substanziell zu unter-
maven.

5. Finfluencer legen Kooperationen mit Unter
nehmen und die daraus erlangten Vorteile
transparent offen. Bspw. wird offen kommu-
niziert, wenn ein Finfluencer im Rahmen der

beit mit einem L hmen eine
monetare Vergutung erhalt.

Konsistenz und Respekt

o

. Finfluencer fokussieren sich auf Finanzthemen.
sie konzentrieren sich inhaltlich auf thre Fach-
expertise. Sie nutzen ihre Reichweite nicht fir
sachfremde Aussagen.

~

Finfluencer nutzen ihre Plattform nicht fur die
Verbreitung von menschenfeindlichem oder
extremistischem Gedankengut. Sie respektie-
ren die Werte einer freiheitlichen Demokratie.

Inabh: k Auch in bezahlten Koopera-
tionen informieren sie objektiv Uber Produkte,
unabhangig von der erhaltenen Vergitung.

. Finfluencer  bewahren ihre  Unabhangigkeit
innerhalb einer Kooperation, indem sie nicht
nur vorgegebene Meinungen und Informatio-
nen weitergeben, sondern eigene Recherchen
und Analysen durchfuhren. Sie geben Analysen
und Informationen anderer nicht als die eige-
nen aus.

Verantwortung und Zuverlassigkeit

12.Finfluencer sind sich ihres Einflusses bewusst.
Sie verstehen die Auswirkungen ihrer Kommu
nikation auf Follower und Kooperationspartner.

13.Finfluencer zeigen Vertrauenswurdigkeit, indem
sie in der Zusammenarbeit mit Kooperations-
partnemn Absprachen einhalten,

14 Finfluencer reflektieren ihre Inhalte und uben
Selbstkontrolle aus. Sie verpflichten sich zur
Einhaltung dieses Ethikkodex durch standige
Selbstprufung und Anpassung ihrer Inhalte

Von einer Kooperation

Wihrend einer Kooperation

Nach einer Kooperation

Zielsetzungen Qualitat statt Kooperationsziele Réume fur Freie inhaltliche Gemeinsam Kontakte
intern Quantitat vertraglich Austausch Gestaltung evaluieren nachhaltig
definieren festhalten schaffen ermoglichen pilegen

Passgenauigkeit Umfassendes Win-Win-Win-

potenzieller Erwartungen Informations- Gesprache auf Situationen:

Kooperations- transparent angebot Augenhdhe Mehrwert fir Intern

partner priifen kommunizieren bereit stellen fiihren alle generieren evaluieren
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Handlungsempfehlungen bei Kooperationen mit Finfluencern

Von einer Kooperation

Wahrend einer Kooperation

Nach einer Kooperation

Zielsetzungen Qualitat statt Kooperationsziele Raume fur Freie inhaltliche Gemeinsam Kontakte
intern Quantitat vertraglich Austausch Gestaltung evaluieren nachhaltig
definieren festhalten schaffen ermdglichen pflegen
-

Passgenauigkeit Umfassendes Win-Win-Win-

potenzieller Erwartungen Informations- Gesprache auf Situationen:

Kooperations- transparent angebot Mehrwert fir Intern

partner prifen kommunizieren bereit stellen alle generieren evaluieren
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—3. Reihe (v.l.n.r.):
Kim Bruckner,
Tammo Heinemann,
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Valentin Hausmann
Elena Weil3
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