
Finfluencer-Relations

DIRK-Konferenz, 01.07.2024

Aktueller Marktüberblick & Anforderungen an Kooperationen zwischen 

Finfluencern und börsennotierten Unternehmen



Projekt „Finfluencer“



Was ist ein Finfluencer?

− Person oder Teams, die Inhalte zu 

Finanzthemen erarbeiten und über 

Social Media veröffentlichen

− Durch ihre Kommunikation können 

sie Einfluss auf die Entscheidungen 

von Anlegenden nehmen

− Sie kommunizieren und interagieren 

zeitnah und regelmäßig mit ihren 

Followern – und können so auch zu 

Multiplikatoren werden



Marktüberblick



Finfluencer im DACH-Raum

186 186 278

13 

Mio.
17 

Mio.

28 

Mio.

79%

4%
5%

11%

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 

Zülch, H., Kovarova-Simecek, M., Mölders, M., Bock, L., & Barrantes, E. (2024). 



Breites Reichweitenspektrum

TOP38 

haben 22 

Mio. Follower 
(78%)

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 



TOP38 Finfluencer (Macro-F)
Nr. Name Follower Website

1 Immo Tommy 2 452 752   https://immo-tommy.de/

2 professorfinanzen 2 276 538   https://www.profinanz-akademie.de/

3 finanzfluss 1 845 964   https://www.finanzfluss.de

4 Teaching Finance 1 592 842   https://teachingfinance.de

5 bodoschaefer 1 403 809   https://www.bodoschaefer.de

6 Finanzhacks 1 223 136   https://finanzhacks.de/

7 Finanznerd 1 110 150   https://linktr.ee/finanznerd

8 frank_thelen 1 090 444   https://frank.io/de/

9 finanztip 1 088 462   https://www.finanztip.de

10 finanzenmitercan 684 056      https://www.dream-realize.de/

11 aktienmitkopf 661 721      https://www.aktienmitkopf.de/

12 florian.homm.official 460 201      https://www.florian-homm.com/

13 Investment Punk 415 682      https://www.investmentpunk.com/

14 Investscience 406 479      https://www.investscience.de/

15 etf.elias 377 600      https://etf-elias.de/

16 madamemoneypenny 352 857      https://madamemoneypenny.de

17 kochwallstreet 316 675      http://markuskoch.de/

18 Vermietertagebuch 315 376      https://vermietertagebuch.com

19 diefinanzdenker 307 174      https://finanzdenker.de/

Nr. Name Follower Website

20 finanzasiate 258 365      https://finanzasiate.de/

21 caminvesta 237 320      https://caminvesta.de/

22 erichsenlars 221 850      https://www.lars-erichsen.de/

23 flo.pharell 220 622      https://www.flopharell.com/

24 flame.finance 216 723      

25 steuernmitkopf_official 203 588      https://www.steuernmitkopf.de

26 Talerbox 193 001      https://talerbox.com

27 finanzheldinnen 181 652      https://finanz-heldinnen.de/

28 techaktien 174 970      https://cliqe.bio/Techaktien

29 finanzen.einfach.verstehen 170 691      https://finanzeneinfachverstehen.de/

30 Finanz-Kroko 168 804      https://www.finanz-kroko.de

31 dividente 153 086      https://dividente.de

32 finanzbaer 152 278      https://linktr.ee/Finanzbaer

33 Aktienfreunde 151 977      https://www.aktienfreunde.com

34 jensrabe_official 134 078      https://www.jensrabe.de/

35 Aktiengram 123 174      https://aktiengram.de/

36 Aktien 4 Future 122 750      https://aktien4future.de

37 kapitalkoalas 120 281      https://kapital-koala.de/

38 Die Aktionaere 119 906      https://biography-root.com/die.aktionaere/



Dominanz alter Strukturen

23 911 794 86%

1 665 374 6%

2 227 337 8%

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 



Fortschreitende Institutionalisierung

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 



Finanzbildung im Fokus der Kritik

45% unter 

den TOP 

38

https://madamemoneypenny.de/wer-ist-madame-moneypenny/

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 

https://madamemoneypenny.de/wer-ist-madame-moneypenny/


Medien der Finfluencer

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 



The Big Three

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 



Thematischer Fokus

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 



Geschäftsmodell der Finfluencer

https://finanzenverstehen.at/ (5.4.2024)

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 

https://finanzenverstehen.at/


Kooperationen mit Brokern und Banken

Finfluencer arbeiten mit Finanzdienstleistern

in Form von Affiliate Marketing zusammen. 

Diese gehen proaktiv auf Finfluencer zu, um 

ihre Reichweite zu nutzen. In ihrem Fokus: 

die TOP Macrofinfluencer.

• Mehr als die Hälfte (55%) der TOP 38 

Finfluencer arbeiten mit Online-/Neo-

Brokern zusammen. Dabei sind die Neo-

Broker Trade Republic (42%) und Scalable 

Capital (26%) die relevantesten Partner.

• Weniger als die Häfte (47%) der TOP 38 

Finfluencer kooperieren (auch) mit Banken. 

Hier dominiert die Consorsbank (29%), an

zweiter Stelle rangieren gleichwertig ING 

und comdirect (je 16%).

Binder-Tietz, S., Hoffmann, C. P., Kovarova-Simecek, M., Brückner, K., Huster, V., Starke, E., & Weiß, E. (2024). 



Themeninteressen der Follower

Müllner, J., Barrantes, E., Kovarova-Simecek, M., & Zülch, H. (2023). 



Unabhängigkeit statt Partnerschaft



Rechtlich nicht irrelevant

https://www.profinanz-akademie.de/

https://www.profinanz-akademie.de/


Methodik Studie

Finfluencer-Relations



Eine Frage der Perspektive…

Was sind Anforderungen der Investor Relations, Finfluencer und ihrer Follower an 

Kooperationen zwischen Finfluencern und börsennotierten Unternehmen?



Experteninterviews mit drei Gruppen

12

15 Finfluencer

12 IRO‘s 20 Follower



Ergebnisse



Welche Arten von Kooperationen mit Finfluencern gibt es?



Welche Ziele werden bei Kooperationen verfolgt?



Wie sieht es mit einer Bezahlung aus?

„Mir hat ernsthaft mal ein TecDAX-

Unternehmen vor zwei Jahren 

vorgeschlagen, wir machen eine 

gemeinsame Veranstaltung, ich soll 

dahin kommen und den Abend 

moderieren, soll meine Follower

motivieren und sie sorgen fürs 

Catering. Und dann habe ich gefragt, 

was mit meinem Honorar ist? Und sie 

meinten, das sei doch ein Service, den 

ich meinen Followern bieten kann.“

„Geld in die Hand nehmen, dass 

jemand über uns berichtet? Das ist 

schwierig. Das machen wir auch nicht 

im institutionellen Bereich.”



Welche inhaltlichen Anforderungen gibt es?

„Keine starren Rahmenbedingungen, also

Kreativität und spannendes Storytelling. Ein 

witziges Videoformat kann nur dann

funktionieren, wenn das Unternehmen auch

entsprechende kreative Freiheiten gibt." 

(Finfluencer:in)



Welche Anforderungen haben Finfluencern an Kooperationen (1/4)

„Und nur weil jemand potenziell

sehr viel Reichweite hat, macht man da 

vielleicht andere Zugeständnisse als bei 

kleineren Finfluencern, die dann nicht so 

eine Verhandlungsmacht haben.“

(Finfluencer:in)



„Diese Transparenz ist zwar unangenehm, weil man 

nicht so viel feilschen kann, aber immer fair und für 

eine lang andauernde Kooperation hilfreich.“

(Finfluencer:in)

Welche Anforderungen haben Finfluencern an Kooperationen (2/4)



Welche Anforderungen haben Finfluencern an Kooperationen (3/4)

„Viele Werbepartner wollen auch, dass ich

sage, dass ich das nutze und wenn das 

nicht der Fall ist, dann sage ich auch nicht, 

dass ich ein Produkt nutze.“

(Finfluencer:in)



Welche Anforderungen haben Finfluencern an Kooperationen (4/4)

„Ich muss ja keine Firma schützen, 

die mir selbst nicht transparent alles 

übermittelt, sondern da muss ich 

sagen, ich stell mich halt vor die 

Community.“ 

(Finfluencer:in)



Ethikkodex für Finfluencer

& 

Handlungsempfehlungen 

für die IR



Ergebnis unserer aktuellen Studie:

Ethikkodex für Finfluencer & Handlungsempfehlungen



Handlungsempfehlungen bei Kooperationen mit Finfluencern



Alle Infos in der neuen DIRK-Publikation



VIELEN DANK!

−3. Reihe (v.l.n.r.):

Kim Brückner,

Tammo Heinemann,

Emily Korsch

−2. Reihe (v.l.n.r.):

Emma Starke, 

Sophie Sieghardt

Valentin Hausmann

Elena Weiß

−1. Reihe (v.l.n.r.):

Vanessa Huster,

Julia Gulbin,

Franziska Wehr,

Prof. Hoffmann
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